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Siuolaikinio lietuviy romano
populiarumas: tarp zanro,
rinkos ir pozicijos

Anotacija: Straipsnyje analizuojamas Siuolaikinio lietuviy romano populiaru-
mas pirmuoju XXI a. deSimtmeciu. Teoriné tyrimo problema: kaip tirti ro-
mano populiaruma, kaip atskirti populiary romana nuo populiariojo romano.
Implicitiskai romano populiarumas gali biiti suvokiamas kaip individualus
estetinés ar funkcinés vertés pasirinkimas. Nagrinéjant populiaruma tikslinga
jvertinti platesnj literattiros konteksta, todél pasitelkiama Pierre’o Bourdieu
wlauko koncepcija, leidzianti atskleisti romanisty ir skaitytojy pozicijas.
Populiaryjj ir populiary romanus padeda identifikuoti ir nagrinéti Johno
Fiske’s ,,populiariosios kulturos® koncepcija, ,,populiariojo teksto* bruozai
bei tyrimui pasitelkta sociologinio pobudzio empiriné medziaga — populia-
riausiy knygy panaudos, rinkimy duomenys. Tyrimas atskleidé, kad XXI a.
pirmajame deSimtmetyje romanas Lietuvoje nebuvo populiariausias zanras.
Tik i§ dalies jo populiaruma eksplicitiskai palaiké populiariajai literaturai

priskirtini romanai, leidykly rinkodaros strategijos.

Raktazodziai: Siuolaikinis romanas, populiarioji kulttra, literattros laukas,

kapitalas, skaitytojas, populiarioji literattra, estetiné ir funkciné verté.

Populiaruma ir populiariaja kultura apibréziant

Sio straipsnio tikslas yra identifikuoti ir analizuoti $iuolaikinio lietuviy romano
populiaruma. ApsvarsCius teorine tyrimo problema — kaip tirti romano popu-
liaruma, kaip atskirti populiary romang nuo populiariojo — siekiama atsakyti j
klausima, ar romanas Lietuvoje buvo populiarus pirmajame XXI a. deSimtmety-
je. Analizés objektas, problema ir Saltiniy pobudis lémé, kad tyrimui pasitelktos

133

Pierre’o Bourdieu ,lauko® ir Johno Fiske’s ,,populiariosios kulttros® koncep-
cijos. Siuolaikiniu romanu straipsnyije salygi¥kai vadinami kariniai, publikuoti

2000-2010 m. Kadangi $iuo laikotarpiu literatiiros lauke vyrauja populiariajai
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literattirai priskirtini romanai, jvedamas tyrimui reikSmingas populiariosios kul-
turos aspektas.

Romanai, jy autoriai, skaitytojai, leidéjai, kritikai etc. egzistuoja literatiiros
lauke, kuris, anot Bourdieu, ,,[...] yra atskiras socialinis pasaulis, turintis savus
funkcionavimo jstatymus, nepriklausomus nuo politikos ir ekonomikos. Rasy-
tojo egzistavimas, kaip ir verté, yra neatskiriamas nuo literataros lauko kaip
autonomisko pasaulio, apdovanoto specifiniais praktiky ir kariniy jvertinimo

principais, egzistavimo*!. Teoretiko teigimu,

[a]nalitiniu pozitriu lauka buty galima apibrézti kaip objektyviy santykiy tarp po-
zicijy tinkla arba i§sidéstyma. Sios pozicijos, jy egzistavimas ir determinuojantis
poveikis jas uzimantiems agentams arba institucijoms yra objektyviai apibrézta, re-
miantis jy esama ir potencialia situacija (sifus) galios (arba kapitalo) rasiy [...] pasi-
dalijimo strukttiroje, taip pat remiantis jy objektyviu santykiu su kitomis pozicijomis

(dominavimu, subordinacija, homologija ir pan.).?

Aiskinantis romano populiaruma, verta prisiminti zodzio ,populiarus® lek-
sines reikSmes, kurias nurodo Dabartinés lietuviy kalbos Zodynas: visiems su-
prantamas; labai paplites, mégstamas, zinomas, garsus. Jos nukreipia j sociolo-
gija, nes tai, kas visuomenéje yra / néra populiaru, gali buti iStirta sociologiniy
tyrimy metodais (apklausomis, dokumentiniais tyrimais etc.). Romano atveju
populiarumas gali buti siejamas su zanru, kiiriniu, autoriumi, skaitytoju etc.
Populiaruma gali parodyti statistiniai duomenys, kurie atskleidzia parduoty /
perskaityty / apdovanoty romany skaicius. Gauti duomenys yra svarbus, nes
»[...] sociologiniai tyrimai nuolatos daro jtaka miisy bendrajam zinojimui apie
tai, kas i tiesy yra visuomené*’. Populiarus romanas — tai literataros lauke do-
minuojantis romanas.

Taikliu Johno Storey’o pastebéjimu, ,[y]ra skirtingi budai populiariajai

kultairai apibrézti. [...] Aisku, kad bet koks populiariosios kultiiros apibrézimas

1 Pierre Bourdieu, The Field of Cultural Production: Essays on Art and Literature, edited and in-
troduced by Randal Johnson, New York / US: Columbia University Press, 1994, p. 162-163.

2 Pierre Bourdieu, Loic |. D. Wacquant, Jvadas j refleksyvigjg sociologijg, is angly kalbos verté
Vilija Povilioniené, Vilnius: Baltos lankos, 2003, p. 131.

3 Anthony Gidddens, Sociologija, is angly kalbos verté Jaraté Markevic¢iené, Donatas Masilio-
nis, Algimantas Valantiejus, Kaunas: Poligrafija ir informatika, 2005, p. 603.
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ives sudétinga skirtingy ,kultiiros’ termino reikSmiy kombinacija su jvairiomis
savokos ,populiarus’ reik¥mémis“*. Siame tyrime pasitelkiama Fiske’s definici-
ja: ,,Populiarioji kultlira yra ne vartojimas, tai yra kultira — aktyvus prasmiy ir
malonumy karimo bei cirkuliacijos procesas socialinéje sistemoje [...].*> Ba-
tent $i koncepcija pasitilo galima populiariojo romano apibréztj — tai romanas,
kuriam budingi ,,populiariojo teksto® bruozai. Juos Fiske jvardija poskyrio
,Populiarieji tekstai® paantrastémis: ,,Produktyvusis tekstas®, ,,Kalba®, ,,Pertek-
linis ir akivaizdusis®, ,,PrieStaravimai ir sudétingumas®, ,,Teksto skurdumas ir
intertekstualumas¢. Konstatuotina, kad ir populiarus, ir populiarusis romanas
labiausiai susijes su skaitytojais. Vieni skaitytojai metodiniais tikslais straipsnyje
vadinami profesionaliais skaitytojais (turinciais filologine kvalifikacija), suvo-
kiant, kad jy yra mazuma. Kiti vadinami neprofesionaliais skaitytojais (neturin-
¢iais filologinés kvalifikacijos), kuriy yra dauguma. Skaitytojai ir autoriai sietini
su kulttiros produkcijos lauko skirstymu | ,,ribotos produkcijos® (restricted pro-
duction) ir ,,didelio masto produkcijos® (large-scale production) sublaukus’. Pir-
masis sublaukas siejamas su vadinamaja ,,aukstaja“ literatura, ,,elitine” kultura, o
antrasis — su masine kultiira ar popkultiira. Pazymétina, kad Bourdieu sie laukai

buvo stabilus, o Siandien jie yra labilus.

Populiarioji literatara, romanas ir akademiné kritika:

nesusisiekiantys indai?

XXI a. romanas ir Lietuvoje tapo preke, kuriai dazniau svarbesné yra rinka, o
ne kritika, anoniminis internautas, o ne akademinis recenzentas. Tai lémé po-
pliteratiiros dominavimas ir ja kurian¢iy uZimtos pozicijos literatiros lauke. Sis
procesas nebuvo lengvas, nes, ,[v]isa populiarioji kultira yra kovos procesas,
kovos dél socialinés patirties prasmiy, dél zmogaus asmenybés ir jos santykiy su
socialine santvarka, dél tos santvarkos teksty ir prekiy“®. Sj Fiske’s apibrézima

galétume praplésti vienu aspektu: popliteratiiros atstovai dél savo legitimacijos

4 John Storey, Cultural Theory and Popular Culture: An Introduction, Harlow: Longman, 2009,

p. 5.
John Fiske, Understanding Popular Culture, London and New York: Routledge, 2011, p. 19.

Ibid., p. 83-101.
Issamiau zr. Pierre Bourdieu, The Field of Cultural Production, p. 37-54.
John Fiske, Understanding Popular Culture, p. 23.

(ool NN NS |
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savitai kovoja su institucine akademine bendruomene. Pavyzdziui, Edvinas Ka-
léda vieSuose pasisakymuose aiskiai ir nuosekliai ignoruoja akademine pozicija,
o Jurga Ivanauskaité, Juratés Anilionytés zodziais tariant, noréjo biiti ir vadina-
mosios ,,aukstosios® ir populiariosios kultaros kuréja. Tokiu atveju gana naujoje
situacijoje atsidtiré akademiné kritika, kuri jtariai zvelgé j populiariaja literatiirg.
Teigtina, kad Lietuvoje tik XXI a. pradzioje akademiné kritika (ir asmenybiy, ir
institucijy lygmenyse) neteko galios arba ji labai sumazéjo, nes pasikeité literatt-
ros lauko konfigiiracija. Buvo prarastas kontrolés mechanizmas, o tai, ,,[k]as ne-
kontroliuojama, visada yra potenciali grésmé, ir visada isSaukia drausminancias
moralines, teisines ir estetines galias™’. Atsirado rinka, kuria stimuliavo privacios
leidyklos, internetas tapo vieSinimosi erdve, ,,[n]eliko ir Rasytojy sajungos na-
rystés reikSmés. Seniau masinj zmogy baugindavo svarbus pavadinimai, jis tie-
siog nedrjsdavo baiti RS nariu“. Tuo tarpu akademiné kritika j populiariuosius
romanus zvelgia itin skeptiSkai, daznai neadekvaciai, retai juos reflektuodama.
Ir tai nieko naujo, nes ,kritikai — bet kuriuo atveju akademiniai ar profesiniai —
linksta elgtis kaip drausminantys prefektai, nes populiarusis produktyvumas ir
populiarioji diskriminacija kelia grésme jy tradiciniam vaidmeniui“!'. Tai gerai
atskleisty diskusija ,,Populiariosios literaturos suveséjimas®, kurios pobud; tiks-
liai nusako sis Regimanto Tamosaicio teiginys: ,,TaCiau man sunku atsisakyti i$-
ankstinés menkinamosios nuostatos, niekinancio poziurio j pramogine literatu-
ra. Dazniausiai ji 1éksta, banali, pavirSutiniska, nors gali pasitaikyti iSimciy. [...]

“12

Man reikia estetiniy kriterijy, meniskumo.“'* Turime klasikine literatairos lauko
struktiira, grista opoziciniu dviejy minéty sublauky egzistavimu. Pirmasis pasi-
Zymi sisteminga ir nuoseklia refleksija (kritiky, literatturology, mokslo institucijy
déka), o antrasis jos stokoja. Solveiga Daugirdaité tiksliai apibrézia lietuviskaja
situacija: ,,[p]opuliarioji literattira daznai susiaurinama iki populiariojo romano
ir Siuo placiu terminu apibtidinami kiiriniai, skirti placiai auditorijai.”"* Tuo tar-
pu akademiné auditorija, kaip pastebi Loreta Jakonyté ir Laura Laurusaité, re-

miasi aprioriniu kokybiniu skirstymu, stokoja teoriniy, metodiniy nagrinéjimo

9 Ibid., p. 56.

10 Regimanto Tamosaicio teiginys pokalbyje ,Populiariosios literatiiros suveséjimas®, Metai,
2008, Nr. 10, p. 86—-87.

11 John Fiske, Understanding Popular Culture, p. 85.

12 Regimantas Tamogaitis, ,,Populiariosios literatiros suveséjimas®, p. 73-74.

13 Ibid., p. 75.
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irankiy, terminologija ir metodologija vis dar nenugludintos'. Net ir Lietuviy
literatiros enciklopedijoje (2001) rasime straipsnj ,,Pornografiné literattira®, bet
néra straipsniy ,,Populiarioji literattira® ar ,,Géjy / lesbieciy literattira® Lietu-
voje tai metodologiskai nereflektuojama', nors kadaise pradzia buvo padares
Giedrius Vilitinas. Gal literatiirologai visas jégas skiria vadinamajam ,.elitiniam*
yrimtajam® romanui? ISskyrus Juratés Sprindytés, Rimos Pociutés, Vytauto
Martinkaus, Ingos Vaicekauskaités-Stepukonienés, Algimanto Bucio, Algio Ka-
lédos, Aleksandro Krasnovo, Laimanto Jonusio, Loretos Macianskaités knygas
ir straipsnius, Vytauto Bikul¢iaus mégstamiausiy knygy desimtukus, Castor &
Pollux recenzijas apie populiarigja literatiira, rodos, daugiau nieko néra. Apskri-
tai ir populiariosios literatiiros, ir romany akademiné refleksija Lietuvoje menka,
nepopuliari. Tai galima paaiskinti literattirology démesiu kitiems zanrams (esé,
poezijai, dokumentinei literattrai). Bet butent tokioje situacijoje gimé ir paplito

salygiskai naujas zanrinis romano tipas — zurnalistinis romanas'®.

Zurnalistinio romano fenomenas: popkultiros produktas?

Vadinamasis ,,zurnalistinis romanas™ atsirado labai palankioje situacijoje, kuria
tikslinga iSsamiau pakomentuoti, nes literattiros laukas visada yra istorinis darinys,
mat ,,[m]astyti lauko pozitriu reiskia mastyti santykiy poZitriu, reliacionistisSkai*"".
Regis, XXI a. Lietuvoje buvo suvokta, jog, jei rasytojas neturi parases romano,

tai visas jo ktirybinis gyvenimas nieko vertas. Ir ¢ia atsirado nauji autoriai (Apo-

eV —

linaras éepulis, Vilis Normanas, Undiné Radzeviciaté, Nijolé Kliukaité), nauji

ir nesékmingi kiirybiniai ieskojimai, bandyta rasyti autoriui nejprastos poetikos

14 Loreta Jakonyté, pokalbis ,Populiariosios literatiros suveséjimas, Metai, 2008, Nr. 10,
p. 80-81; Laura Laurusaité, ,,,Padugniy archetipas® ar elitinés kultliros tasa?®, Colloquia,
Nr. 19, 2007, p. 169.

15 Dalios Zabielaités knyga Nuo Prousto iki Beigbederio: Egzistencija romano tinkluose (2006) ar
Juratés Baranovos publikacijos apie Siuolaikinius lietuviy rasytojus rodyty, kad akademiné
literattirologija pralaimi popkultiiros tyrimo lauke.

16 Sis diskusinis romano Zanrinis tipas yra naujas Lietuvoje, nes Vakaruose kalbama apie ,Zur-
nalistine literatfirg® turindig §imtmediy tradicija. Zr. Doug Underwood, Journalism and
the Novel: Truth and Fiction, 1700-2000, Cambridge: Cambridge University Press, 2008,
p. 1-31.

17 Pierre Bourdieu, Loic J. D. Wacquant, Jvadas j refleksyvigjg sociologijg, p. 130.
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ktrinj (Romualdo Granausko Duburys (2003), Mykolo Sluckio ISsipildymas ne
pagal Joang (2003)). Méginta paraSyti paslaptingaji euroromana ar romana pa-
gal europinio romano modelj (Renatos Serelytés Vardas tamsoje (2004), Jurgos
Ivanauskaités Mieganciy drugeliy tvirtové (2005), Gintaro Beresneviciaus Paruzija
(2005)). Reikia sutikti su Vytautu Bikul¢iumi, kad ,,euroromanas virto konjunk-
turine prekés etikete, o etiketé, kaip zinoma, turi visai kitas funkcijas negu lite-
ratiirologinis terminas“®. Siandien galima konstatuoti, kad ir literatiiros kritiky
definicijos, ir minéty romany ypatybés rodo aisky dalyka — euroromanu buvo
pavadintas romanas, kuriam btadingi Fiske’s iSskirti ,,populiariojo teksto® bruozai.
Todél euroromanas yra populiarusis romanas. Butent popkulturos veiksmingumu
galima paaiskinti ir fakta, kad poetai tapo romanistais'”. Antai Sigitas Parulskis pa-
ra$é Tris sekundes dangaus (2002), Gintaras Grajauskas — Erezijg (2005), Donaldas
Kajokas — Kazasq (2007), o Dalia Jazukeviciuté 2007 m. sugebéjo skaitytojams
pasitlyti netgi du romanus. Apskritai romanu buvo pradéta laikyti viskas, net ir
esé rinkinys Siuzetq situlau nuSauti (2002), nors siuzeta modernistai Vakaruose
nusové jau XX a. treCiajame deSimtmetyje. Irena Buivydaité pavadina romana
Telefoninis romanas (2001), Bité Vilimaité apysaka — Mergaités romanas (2004).
Gintaras Beresnevicius knygos Pabégusio dvaro (2005) antraja dalj Karalius plau-
kia pavadina romanu. Tad romano savoka buvo panaudota rinkodaros strategijo-
se, implicitiskai tai pagrindziant specifiniu lietuviskuoju postmodernizmu, kuris
buvo priimtinas neprofesionaliam skaitytojui.

Tokiame kontekste gimsta vadinamasis lietuviy zurnalistinis romanas, kuris
Liudos Jonugienés, Zitos Cepaités, Dalios Jazukevi¢iatés kiriniais. Juos i$samiau-
siai yra apmasciusi Juraté Sprindyté, kurios pozicija gerai nusako jos straipsnio
pavadinimas ,,Literataros rinkodaros produktas — zurnalistinis romanas® (2007).
Sprindyté, kaip ir Vitalija Pilipauskaité straipsnyje ,,Zurnalistinis romanas: tarp

pseudobiografijos ir autoterapijos”® (2006), iesko romane estetinés, meninés

18 Vytautas Bikulcius, ,,Euroromanas: iliuzija ar kompleksas?*, Acta humanitarica universitatis
Saulensis, 2010, t. 11, p. 114.

19 Sia situacija gana tiksliai nusaké Algimantas Budys: ,,Bijau, kad $iais laikais ne vieno ra$ytojo
ktirybine prigimtj ir darba pakoreguoja finansinis diktatas. Taigi turim nauja romana...” Al-
gimantas Bucys, Barbarai vice versa klasikai: Centras ir periferija rasytojo strategijose, Vilnius:
Lietuvos rasytojy sajungos leidykla, 2008, p. 405.

20 Vitalija Pilipauskaité, ,,Zurnalistinis romanas: tarp pseudobiografijos ir autoterapijos®, Metai,
2006, Nr. 11, p. 80—-89.
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vertés. Bet jos ¢ia néra, ja pakeicia Fiske’s akcentuojama funkciné verté, kuri le-
gitimacija jgauna tik populiariojoje kultuiroje. Populiariosios kulttiros ,,prasmés
niekada negali bati identifikuotos tekste, jos aktyvuotos dél teksty ar tampan-
Cios prasmingomis tiktai socialiniuose ir intertekstiniuose santykiuose“?', bet
Sie romanai atskleidzia naujy literatiiros lauko ypatybiy. Pirmiausia nauji auto-
riai, dazniausiai zurnalistai, griauna jprasta rasytojo kaip isSskirtinés kuriancios
asmenybés mita. ParaSyti romang galima ir laukiantis vaikelio (Barauskaité), o
ktrybos procesui nereikia ypatingo talento ir pastangy. Antra, $ios autorés randa
nisy, kuri Lietuvoje buvo tuscia: tai kasdienybés diskursas, apie kurj romanuose
kalbama paprastai, nekuriant sudétingy metafory ir poteksc¢iy. Paprastai perteik-
tos tokios temos kaip néStumas, vézys ar TV stebéjimas (Strekaza) rado atgarsj
skaitytojy samonése. IS tiesy populiarioji kulttra — tai kasdienybés kultira, to-
dél neatsitiktinai Fiske savo koncepcija grindé ir Michelio de Certeau veikalu
Kasdieninio gyvenimo praktika (1984). Dar daugiau — $iy romany autoriai ape-
liuoja ir j filosofines tiesas, ir | vadinamosios ,,elitinés® literattiros lauka. Baraus-
kaités veikéja cituoja Toma Stearnsa Eliota, Radzeviciuté sako, kad jos knyga
néra skirta darbininky klasei, o Urbonaités veikéja iStaria: ,,Nemégstate Sartro?
Nekreipkite démesio — nieko daugiau apie jj pasakyti negaliu.“* Visa tai rodo
autoriy uzsiimamas pozicijas ir romany adresata. Fiske i de Certeau perima
fraze ,,menas buti tarp” (the art of being in between) ir sako, kad toks menas ,,yra
populiariosios kultliros menas“?. Minéti romanistai ,,mena biti tarp* panaudoja
savo pozicijoms literaturos lauke pagristi. Antai Barauskaité vienoje Mety disku-
sijoje netikétai prabyla apie lietuviy kalbos grozj ir sako: ,,Man yra svarbus pats
kalbéjimas, zodziai, ritmika, sakinio konstrukcija ir grafika.”** Jos romane viso
to néra, bet Siy dalyky akcentavimas atskleisty autorés pozicija ir jsitikinimus,
t. y. jos habitus, kurj ,,[...] sudaro dispozicijy sistema, t. y. virtualybés, galimybés,
atsitiktinumai, — tik tam tikroje situacijoje**. Barauskaités meno kiirinio supra-
timas lieka anapus jos parasyto romano.

Zurnalistinis romanas, pasitelkiant Fiske’s terminijg, yra taktinis i§puolis

pries sistema. Pagrindiniai ginklai yra $io teoretiko isskirti ,,populiariojo teksto*

21 John Fiske, Reading The Popular, London and New York: Routledge, 1991, p. 3.

22 Audroné Urbonaité, Posikyje — neislék: Noveliy romanas, Vilnius: Tyto alba, 2005, p. 8.
23 John Fiske, Understanding Popular Culture, p. 30.

24 Pokalbis ,,Jaunyjy rasytojy situacija: rysiai ir atotrtikiai®, Metai, 2006, Nr. 1, p. 94.

25 Pierre Bourdieu, Loic J. D. Wacquant, Jvadas | refleksyvigjg sociologijg, p. 174.
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bruozai, i$ kuriy svarbiausi pertekliskumas ir akivaizdumas, t. y. pagrindinés
produktyviojo teksto savybés. Kaip tiksliai formuluoja Fiske, ,,[s]ensacingas,
akivaizdus, perteklinis, Sabloniskas — Sios populiariyjy teksty savybés beveik
neatskiriamos viena nuo kitos“*. Sias ypatybes rasime daugelyje Zurnalistiniy
romany. Vis délto jdomiausia, kad toks zurnalistinis romanas kaip tik ir prisi-
déjo populiarinant romana visuomenéje. Kodél? Zmoneés nori skaityti tai, ka jie
mato, girdi, jaucia (tai savo laiku gerai suvoké E. Malukas), jie nori identifikuo-
tis su tais, kurie apraSomi, o $is procesas negali biti sudétingas. Todél nuolat
pabréziamas autentiskumas ir tikroviskumas, dominuoja ir Snekamoji kalba, kuri
,labiau orientuota j konteksta ir funkcija negu j taisykle“*. Skaitytojas atpazjsta
jam artima socialine tikrove, jam nereikia vargti meninés tikroveés labirintuose,
nes populiarusis tekstas ,,padaro plySius ir erdves tekste produktyviajam skai-
tytojui, kad Sis uzpildyty juos savo socialine patirtimi ir taip sukurty teksto ir
patyrimo rysius“*. Skaitytojas interpretuoja teksta remdamasis savo socialine, o
ne estetine ar literattirine patirtimi. Taciau toks skaitytojas jsijungé j literatiiros /
kulttros lauka. Taigi zurnalistinio romano autoriai patys iSsikovojo rinka ir po-

puliarindami romano zanra.

Ar buvo populiarus ,elitinis“ romanas ir jo autoriai?

Konstatavus zurnalistinio romano populiaruma, tikslinga atsigrezti j kita lite-
ratiros sublauka — i ,ribotos produkcijos® lauka — romanistus Andriy Jaku-
¢iting, Mariy IvaSkevidiy, Petra Dirgéla, Laurg Sintija Cerniauskaite, Ramiina
Kasparaviciy, Jaroslava Melnika ir kt. Minéti autoriai nebuvo populiaris, kaip
tai parodys duomenys, kurie straipsnyje bus pateikti véliau. Kodél? Lietuvos
literattiros lauke budvardis populiarus dazniausiai turi negatyvia konotacija. ,,Ri-
botos produkcijos® lauke populiarumas suvokiamas kaip neigiamas zenklas, o
»didelio masto produkcijos” lauke — kaip teigiamas zenklas. Jei romanas yra
meno kiarinys, jis nebus populiarus. Fiske’s terminais kalbant, jis nebus pras-

miy ir malonumy apyvartos visuomenéje priemoné. Jei kiirinys yra preké, skirta

26 John Fiske, Understanding Popular Culture, p. 94 [vertimas mano — NB].
27 1Ibid., p. 90.
28 Ibid., p. 98 [vertimas mano — NBJ.
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masiniam skaitytojui, jis bus populiarus, nes ,,[p]opuliariojoje kulturoje tekstai
kaip objektai yra tiktai prekés [...]. Jie yra resursai, skirti naudoti nepagarbiai, o
ne biiti zavéjimosi ir garbinimo objektais“*. Taigi pirmuoju atveju kalbame apie
esteting, o antruoju — apie funkcine vertes. Nors Fiske ir teigia, kad populiario-
sios kulttiros tekstas yra kulttiros preké, bet tai kitokios kultiiros preke.

Ar patys romanistai noréjo buti populiarts? Galétume spéti, kad visi noréjo
buti populiarts, bet populiarumas suprantamas skirtingai. Antai Melnikas teigia,
kad ,,populiarumas Siandien yra iSkreiptas tikrojo zmogaus jvaizdis, jo sutapati-
nimas su jprasta ir zinoma schema“*®. Pats populiarumo refleksijos faktas liudija
problemos ir situacijos aktualuma. Po Frédérico Beigbederio vizito Lietuvoje
2004 m. lietuviy romanistai savo jvaizdziui, vieSajai komunikacijai su skaityto-
jais émé skirti kur kas daugiau démesio. Zinoma, $ie dalykai i¥kildavo ir anks-
&iau, bet tai buvo atskiry radytojy pozicijos. Sio straipsnio autoriui paslaptimi
lieka dar 2003 m. vykusi polemika tarp kritikés Renatos Baltrusaitytés ir Sigito
Parulskio (Trys sekundés dangaus (2002)), kuri, zitrint i$ laiko perspektyvos,
rodytysi gerai surezisuota reklaminé kampanija. Kritiké pateiké keturias Paruls-
kio (rasytojo) ir minéto romano suvokimo bei traktavimo versijas, pavadindama

autoriy ,,problemisku klasiku*?!

. Parulskis ,,Juokingoje kritikoje* atsaké, jog jam
nereikalingas populiarumas (tai parasé straipsnyje du kartus), ir aptaré kritikos
problema Lietuvoje apskritai**. Populiariajai literatturai akademinés bendruome-
nés nepriskiriami autoriai vis dar laikosi pozitirio, kad , literatiiros laukas yra ap-
verstas ekonomikos pasaulis“®, t. y. jiems svarbiausia ne pinigai, bet menininko
autonomija ir legitimacija.

,Elitinio” romano autoriai postuluoja savita santykj su skaitytoju. Jie mé-
gina komunikuoti su skaitytojais jvairiomis formomis (literattriniy vakary, ren-

giniy metu ar raSydami jvairaus pobtdzio vieSus tekstus), bet savo skaitytojo

29 1Ibid., p. 98-99 [vertimas mano — NB|.

30 Jaroslavas Melnikas, ,,Populiarumas kaip fikcija*; Metai, 2008, Nr. 12, p. 97.

31 ISsamiau zr. Renata Baltrusaityté, ,Kelk kepure pries zydra berete, Veidas, 2003 01 31,
Nr. 5. Prieiga internetu: http://archyvas.veidas.lt/1t/leidinys.nrfull/3e3a28bdd467f (ziuréta
2012 09 21).

32 I$samiau zr. Sigitas Parulskis, ,,Juokingoji kritika®; Veidas, 2003 02 06, Nr. 6. Prieiga inter-
netu: http://archyvas.veidas.lt/1t/leidinys.full/3e43525c9¢b25 (ziuréta 2012 09 21). Toliau
kulttros leidiniuose pasirodziusios Vytauto Narbuto, Laimanto Jonusio refleksijos apie kriti-
ka prisidéjo kuriant romanisto Parulskio varda.

33 Pierre Bourdieu, The Field of Cultural Production, p. 164.
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nesureikSmina. Daliai romanisty galioty pozicija: prisipazinti, kad galvoji apie
skaitytoja — reiSkia informuoti, kad karinys pirmiausia yra preké. Antai Valdas
Papievis prisipazjsta, jog rasas ne tam, kad skaitytojai pirkty jo knygas, bet kad
jis, autorius, galéty pasidalinti savo mintimis su skaitytojais*. Tarpine pozici-
ja, balansuojancia tarp prekés ir meno, geriausiai liudyty Parulskis. Jis vienu
metu ir iSlaiko distancija su skaitytojais, ir tiesia gijas j jy samone. Tai daroma
susitikimy su skaitytojais metu, publicistiniy ir eseistiniy bei kritiniy straipsniy
raSymu. Tuo tarpu ,,didelio masto produkcijos™ autoriams (Jurgai Ivanauskai-
tei, Herkui Kunciui (romany atveju) ar minétiems ,,zurnalistinio romano* auto-
riams) skaitytojas, mano galva, pirmiausia yra pirkéjas, o knyga — preké. Tai yra
autoriy uzsiimtos pozicijos (jos yra kintancios), bet taip romanistai konkuruoja
literataros lauke disponuodami ar akumuliuvodami Bourdieu jvardytus skirtingus
kapitalus (ekonominj, kulttrinj, socialinj, simbolinj)*. Abiejy sublauky daly-
viams galioja tai, jog ,,[...] kapitalo rusys yra tai, kas tam tikrame lauke funkcio-
nuoja ir kaip kovos priemoné, ir kaip laiméjimas; tai, kas to kapitalo savininkui
suteikia galig, jtaka, taigi ir leidzia buti lauke svarbiam, uzuot buvus tuo, i ka
neatsizvelgiama®?*. Taigi ,,ribotos produkcijos® autoriai dazniausiai populiaruma

ignoruoja, nes jiems svarbiausias profesionaliy skaitytojy pripazinimas.

Lietuviy romanisto uzimama pozicija ir kaupiamas kapitalas

Lietuviy romanistai, ypac tie, kuriuos kritikai skiria vaidinamajai ,,aukstajai®
literatarai, nenori buti abiejy kultiry (,.elitinés® ir populiariosios) atstovais.
Bourdieu terminais kalbant, jie uzima aiskia pozicija, nors ,,pozicijy uzsiémimas
visada taip pat yra pusiau samoningos strategijos zaidime, kuriame kulttrinés
legitimacijos uzkariavimas ir lydincios jteisinimo galios simboliné jéga yra pa-
statyta ant kortos*¥. Pozicijy uzsiémimas yra susijes ir su potencialia bei galima

romanisto vieta literatiiros lauke, ir su siekiamu kapitalu. Romanistas gali buti

34 Tokia pozicija autorius i¥saké VII tarptautinio festivalio ,,Europos literatiiros dienos Siau-
liuose* skaitymy metu (2011).

35 Apie Sias kapitalo rasis zr. Pierre Bourdieu, Loic |. D. Wacquant, Juadas | refleksyvigjq socio-
logijg, p. 155-156.

36 Ibid., p. 132-133.

37 Ibid., p. 137.
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populiarus tarp profesionaliy skaitytojy — tikétina, kad kazkada sulauks vienokios
ar kitokios valstybinés premijos, t. y. jgis simbolinj kapitala (Gutauskas, Dirgéla,
Parulskis). Véliau §i kapitalo rasis gali buti kaupiama toliau arba pakeiciama
(Parulskio romanai, i$leisti po Trys sekundés dangaus, yra jau kitokios meninés
vertés). Romanistai, siekiantys buti populiarus tarp neprofesionaliy skaitytojy,
valstybinés premijos, tikétina, negaus, bet gali bati paklausts rinkoje (Malikas,
Kaléda, Vaitkevi¢iate). Jie orientuojasi j ekonominj kapitala, kuris susijes su fi-
nansais, turtu, akcijomis. Trecioji pozicija budinga Jurgai Ivanauskaitei, kuri sie-
ké ir simbolinio, ir ekonominio kapitalo — pripazinimo ir ,,elitinés* literatiiros, ir
populiariosios literatiiros laukuose. Pirmajame Ivanauskaitei jsitvirtinti neleido
literattiros kritikai ir mokslininkai, o antrajame pripazinima atnesé skaitytojai.
Tiesa, ji pati viesai deklaravo, kad ,,[i]gnoruojama, zinoma, jauciuosi, nors kuo
labiau gilinuosi, tuo man sunkiau suvokti, kas tas ,elitas’ ?“*. Ketvirtoji pozi-
cija sietina su Kristina Sabaliauskaite, regis, neutraliai zvelgiancia j abu laukus,
bet pragmatiskai panaudojancia jai skirta démesj ir pripazinima. Sabaliauskaitei
skaitytojy ir kritiky populiarumag atnesusi Silva Rerum (2008) sulauké pripazini-
mo abiejuose sublaukuose. Tai garantavo knygos poetikos savybés, iSsiskyrusios
kritiky pozicijos dél tam tikry romano ypatybiy (istoriSkumo, baroko sampra-
tos), agresyvi reklamos kampanija. Kad populiarumas iSnaudojamas, rodo Silva
Rerum 11 leidimas (2011).

Populiaruma Lietuvoje garantuoja antroji romanisto pozicija. Nuosekliai
laikantis savo jvaizdzio ir teksty poetikos, galima netgi iSgyventi i§ karybos
ir padaryti politine karjera (Maltikas), jmanoma savo tekstus paversti zitirovy
mégstamais serialais (Kalédos Nemylimi ar Vaitkeviciutés Moterys meluoja ge-
riau). Jy pristatymai televizijy tinklapiuose parodo, ko nori lietuviy skaitytojai:
»Serialas pasakos istorijas, kurios artimos, patirtos arba iSgyventos kiekvienam
zitrovui. Kiekvienas galés rasti dalelyte savo paties gyvenimo, pamatyti veikéjy
sprendimus, kokius ir pats kazkada yra padares.“* Kitaip sakant, pabréziamas
serialo ir zitirovo socialinis tapatumas, o tai leidzia kurti ir palaikyti populia-
riosios kulturos cirkuliacija. Regis, romany ir serialy ktréjai bei prodiuseriai

jsisavino Fiske’s jzvalga, ,,[k]ad tekstas buty populiarus, jis privalo ,iStarti’ tai, ka

38 .Vienatvé man reiskia pilnatve...“: Su rasytoja Jurga Ivanauskaite kalbasi Sigitas Parulskis,
Siaurés Aténai, 2003 04 05, Nr. 13, p. 3.

39 ,Nemylimi. Apie serialg” Prieiga internetu: http://www.tv3.lt/content/blogcategory/566/
596/ (ziuréta 2012 03 03).
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jo skaitytojai nori pasakyti, ir privalo leisti tiems skaitytojams dalyvauti ty istary
pasirinkime (nes tekstai privalo pasialyti daugialypes iStaras), nes jie konstruoja
ir atranda sau tinkamus dalykus savo socialinéje situacijoje”*. Taip aktualizuo-
jamas pasaulis, kuriame gyvena ir pats populiariosios literaturos skaitytojas. Jam
rasantis gali prisipazinti: ,,IS tiesy man svarbu ne knygos isliekamoji verté, o tai,
kas dabar labai madinga, ir kirinio ekonominé verté. Tuo galbut ir skiriuosi nuo
kity Lietuvos rasytojy.“*! Taip pabréziamas ir aktualumas — vienas svarbiausiy
populiariosios kultiiros bruozy, ir ekonominis kapitalas. Siais dalykais disponuo-
ja ir leidyklos, konkuruojancios ir uzsiimancios atitinkamas pozicijas literatiiros
lauke. Kokias?

Leidyklu pozicijos ir romanisty debiutai

Leidyklas galima pavadinti, Bourdieu terminologija, socialiniais agentais, kurie
Lietuvoje atlieka autoriaus jvaizdzio ir ktirinio vertés formuotojo vaidmenj (Tyto
alba, Alma littera, Baltos lankos, Lietuvos rasytojy sgjungos leidykla etc.). Jos turi
savo romanistus, kurie pristatomi skaitytojams, pabréziant jy pliusus (karybos
specifikg, premijas, patekimus j deSimtukus). Pabréztina, kad leidyklos sumaniai
manipuliuoja ir estetine, ir funkcine vertémis. Tai itin iSnaudoja Tyto alba, savo
tinklalapio skirsnyje ,Lietuviy literattra® pristatanti lietuviy autorius. Savi auto-
riai reklamuojami, pavyzdziui, teigiama, kad Andrés Eivaités romanas Kontora:
Tarnybinis detektyvas (2008) yra antrasis, bet ne paskutinis. Taip skaitytojui siun-
Ciamas signalas, kad literatiiros lauko naujokai neapsiribos vienu ar pora romany.

Tikslinga atidziau pazvelgti | Tyto albos debiuty serija ,,Nauji vardai, kuri
sudaro galimybes naujy kariniy ir autoriy (potencialiy konkurenty) gimimui.
Aido Kelionio romane Smélyny vanduo (2009) fiksuojamas kasdienybeés gyveni-
mas, Rasos Askinytés romane Riuko nesugadinti (2009) méginama komunikuoti
su skaitytojais, parasant iSvadas, klausimus, leidziant skaitytojui jsirasyti atsaky-
ma-komentara. Autoré jvairias esé tiesiog sujungia j viena trapia visuma, o tai ati-

tinka serijos pozicija: ,,Zanras ¢ia mazai svarbus, publikuojami eksperimentiniai

40 John Fiske, Understanding Popular Culture, p. 115 [vertimas mano — NB|.

41 ,Edvinas Kaléda: pripazjstu — esu vidutinybé® Prieiga internetu: http://www.15min.
lt/naujiena/zmones/archyvas/edvinas-kaleda-pripazistu-esu-vidutinybe-156-68020#
axzz1qxYUCLvV9 (zituréta 2012 03 03).
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kiriniai.“* Elzbietos Laténaités romane Apsiché (2009) matome salygiskosios
Apsichés patyrimo kaupima, saves ir gyvenimo pazinimga, kuris nutruksta antro-
je dalyje ,,Akmenybé®, kur susiduriame su ,,[...] deginanciu ir svilinanciu, pers-
tin¢iu ir skaudanciu vasku — mintimis, o tiksliau — minciy iSédomis, perrajoji-
mais, susimetanciais j kankinantj gumula“*. TreCioje romano dalyje dominuoja
filosofiné eseistika, o romano zanras pamirstamas. Ausros Matuleviciutés nove-
liy romane Ilgesio kojos (2010) reflektuojamos kai kurios $iuolaikinés emigranto
busenos, emigrantés Inesos santykis su savimi ir kitais per ilgesio ir atminties
prizmes. Taciau pats romano zanro pasirinkimas neatrodo tikslingas: novelés
kaip meninis vienis, regis, yra adekvatesnés autorés rasymui. Zanriné paantrasteé
noveliy rinkinys buty tikslesné, bet, matyt, komerciskai nepatraukli. Tuo tarpu
démesys kalbai iS$skirty autore i$ minéty debiutanty. Méginimu filosofuoti Ma-
tulevi¢iuté priminty Radzevicitte (Strekaza), nes abi autorés suvokia, kad ,,gy-

“4_ Tikriausiai visi debiutantai

venimo prasmeés reikia ieSkoti mazuose dalykuose
suprato ta patj, ka ir autorius, pasislépes po Aido Kelionio slapyvardziu:,,0 viena
diena pajutau, kad, anot gyvojo klasiko, daugiau negaliu nerasyti. To negaléjimo
rezultata ir laikote rankose...”* Rezultatas — bandymas parasyti romana, kuriant
novelei budinga pasakojima, j kurj jpinamos ir eseistinés refleksijos. Leidykla
pasinaudojo romano zanru, padédama iSplésti literattiros lauka ir populiarinti

lietuviy romang. Bet galutinis verdiktas priklauso skaitytojui. Ka jis rinkosi?

Romanas penketukuy, desimtuky ir dvyliktuky pinklése

Pazvelkime | situacija, kurig sukaré (ne)profesionalts skaitytojai, akademinés
bendruomengés ir institucijos. Sia situacija atskleisty jvairais penketukai ir de$im-
tukai, knygy panaudos duomenys.

[Sanalizavus LATGA-A (Lietuvos autoriy teisiy gynimo asociacijos agenturos)

pateiktus 2003-2010 m. duomenis®, fiksuotus kategorijoje ,,Populiariausios

42 Rasa Askinyté, Riko nesugadinti: Romanas, Vilnius: Tyto alba, 2009.

43 Elzbieta Laténaité, Apsiché: Romanas ir novelés, Vilnius: Tyto alba, 2009, p. 11.

44 Ausra Matuleviciate, Ilgesio kojos: Noveliy romanas, Vilnius: Tyto alba, 2010, p. 25.

45 Aidas Kelionis, Smélyny vanduo: Romanas, Vilnius: Tyto alba, 2009, ketvirtasis virSelis.

46 Uz sig informacija dékoju LATGA-A atstovei Jurgai Brazitinienei. Visy duomeny dél straips-
nio apimties nepateikiu, nors jie labai iskalbingi ir jdomds.
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lietuviy autoriy knygos pagal iSdavimy kartus skaitytojams® aiskéja knygy pa-
naudos bibliotekose situacija. Populiariausi romanai: Elenos de Strozzi (Stroci)
Gailuté (2005), Lemtingoji tauré (2006); Jurgos Ivanauskaités Placebas (2003),
Mieganciy drugeliy tvirtové (2005); Daivos Vaitkevi¢ittés Moterys meluoja ge-
riau (2002), Kamilé nori mirti (2005), Irenos Buivydaités-Kupcinskienés Laiko
tiek nedaug (2006), Padovanok man savaitgalj (2008), Ironiski stebuklai (2008).
Siuose romanuose galime atsekti Fiske’s i§skirtus ,,populiariojo teksto bruozus
(produktyvusis tekstas, Snekamoji kalba, perteklisSkumas, priestaravimai, teksto
skurdumas etc.), o jy autorés, kaip liudija duomenys, beveik visada isliko tarp
populiariausiy grozinés literatiiros autoriy. Antai 2006 m. populiariausi grozinés
literatairos autoriai buvo Elena de Strozzi (6833 kartai), Jurga Ivanauskaité (5572
kartai), Daiva Vaitkeviciateé (4562 kartai), Irena Buivydaité-Kupcinskiené (3644
kartai)¥. Nuo 2006 iki 2010 m. jos neuzleido lyderiy pozicijy, tik keitési vie-
tomis. Kuo galétume paaiskinti tokia situacija? Tam tikrus atsakymus pateikty
romany semantika ir poetika.

Meile, laimé, romantika, meilés trikampis, svajonés, Seima, moralé — tai
pagrindiniai Buivydaités-Kupcinskienés meilés romany dalykai, kurie galimi
kasdieninio statistinio lietuvio gyvenime. Kaip sako vieno romano veikéja Mil-
da, ,[g]yvenimas labai jdomus, Justai. Kartais pasvyra tokiu kampu, kad niekaip
negali suprasti, kas teisus, ir kas ne..."*. Skaitytojui Cia i§ esmés viskas aisku, jis
zino, ka ras romane, jam priimtina ir skurdi, buitiné kalba. De Strozzi eksploa-
tuoja ir tg patj stiliy, ir temas, tac¢iau jos romanuose svarbus detektyvo elementas
ir kultiiros intertekstai (kiiriniy citatos, filosofy mintys). Sie i¥pletia dominuo-
jancia ,,Gedimino prospekto® erdve ir skaitytojui ,,[r]eikia tik neparasti vilties
ir turéti kantrybés“. Daiva Vaitkevicituité nuo pirmy dviejy autoriy skirtysi tik
tuo, kad ji galbut geriausiai uzfiksuoja tam tikro socialinio sluoksnio vaizduo-
jamojo laikotarpio vertybes, gyvenimo tikrove, perteikiama Snekamaja kalba.
Leidykla ,,Magilé” romana ,,Monikai reikia meilés” anonsavo taip: ,, Knyga is-
leista 2001 m. lapkric¢io mén. 4000 egz. tirazu. Labai greit, jau 2002 m. kovo

mén., pakartotas tirazas leidzia spresti, kad Lietuva turi nauja bestseleriy autore

47 LATGA-A pateikti duomenys (2011-10-27). Beje, 2011 m. duomenys populiariausiy autoriy
situacijos nekeicia. Prieiga internetu: http://wwwlatga.lt/naujienos/2012/7/10/2011-ME-
TU-LATGA-A-ADMINISTRUOJAMU-POPULIARIAUSIU-AUTORIU-DESIMTUKAL

48 Irena Buivydaité, Laimingojo namo melodramos: Romanas, Vilnius: Alma littera, 2007, p. 179.

49 Elena de Strozzi, Moteris sniegynuos: Romanas, Vilnius: Alma littera, 2000, p. 227.
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Daiva Vaitkevicitute.”* Isitvirtina bestselerio savoka, kurig analizuodamas Joh-
nas Sutherlandas tiksliai apibendrina: ,,Kiekvieno bestseleriy saraso virSuje tu-
réty biti carpe diem jrasas: dienos knygos ir knygos tiktai dienai. Skaitykite jas,
kai jus galite, o tada jas iSmeskite.”*! Visos Vaitkeviciutés temos ir stilistikos
uzfiksuotos miniatitiry knygoje Noriu kito vyro (2004). Tai tarsi patarimy ir pa-
tyrimy knyga, kurios tekstas primena populiariy Zurnaly moterims ar gyvenimo
btido zurnaly turinj. Vaitkevicitités romano virtimas TV serialu — tai, ko sieké
Ivanauskaité. Du populiariausi jos romanai — Placebas, Mieganciy drugeliy tvir-
tové — yra aukstesnio lygmens populiarioji literattira, kuri parasyta sudétingiau,
turi daugiau kody ir labai daug skaitytojy. Nepaisant to, visos autorés atitin-
ka Fiske’s nuostata, kad ,,[t]ankiai austas santykiy audinys, nuo kurio priklauso
reikSmé, yra greiciau socialus negu tekstualus, ir yra konstruotas ne autoriaus
tekste, bet skaitytojo: jis atsiranda skaitymo momentu, kai skaitytojo socialiniai

santykiai sutinka diskursyvig teksto strukttrg®*

. Butent socialinés patirtys, ju
atpazinimas ir savyjy patir¢iy jrasymas lemia minéty romany populiaruma, o
patys tekstai yra produktyvus ir funkcionalts. Numanoma tokiy skaitytojy au-
ditorija — placioji visuomenés dalis, kuria galbiit papildo mokiniai ir studentai.
Regis, tokj skaitytoja gerai apibudinty Buivydaité-Kupcinskiené, kuri sako: ,,Po
itemptos darbo dienos ar savaités labai sunku skaityti ka nors rimto. Pavyzdziui,
a8 pati turiu laiko skaityti tik vélai vakare, bet galiu skaityti tik nerimtas knygas,
nes nuo rimtesniy tuoj ima miegas.“*

Miegas negali imti profesionaliy literaturology, todél pazvelkime j Lietuviy
literatiiros ir tautosakos instituto kiirybiskiausiy knygy dvyliktukus ir jy laurea-
tus. ] 2003—-2010 m. dvyliktukus pateko Petro Dirgélos, Ri¢ardo Gavelio, Jurgio
Kuncino, Sigito Parulskio, Leonardo Gutausko, Jurgos Ivanauskaités, Valdo Pa-

pievio, Undinés Radzevic¢iutés, Ramuno Klimo, Andriaus Jakucitno, Kristinos

50 Daiva Vaitkevicitaté, Moterys meluoja geriau: Romanas, d. 1, Panevézys: Magilé, 2002, p. 238.
51 John Sutherland, Bestsellers: A Very Short Introduction, Oxford: Oxford University Press,
2007, p. 18. Taciau autorius teigia, kad bestselerio kategorija nenurodo literatiiros kokybés.

52 John Fiske, Understanding Popular Culture, p. 98 [vertimas mano — NB]J.

53 Saulé Pinkeviciené, ,Kiekvienam savo — ir laikas, ir knygos® Prieiga internetu: http://www.
alytausnaujienos.lt/alytausnaujienos/spausdinti/?nid=1872 (ziuréta 2012 03 03). Kaip tiks-
liai pastebi Loreta Jakonyte, , [r|aSytojy atrankos ir vertinimo kriterijai placiojoje spaudoje
yra ne literatairiniai, bet socialiniai, susij¢ ne su individualia literatirine pozicija, bet pir-
miausia su populiarumu (tikru ar zurnalisty iSgalvojamu)® Loreta Jakonyteé, ,RaSytojai vie-
Sumoje: Siandieniniai periodikos jvaizdziai®; Metai, 2006, Nr. 8—9, p. 98.
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Sabaliauskaités, Vytauto Martinkaus ir kity romanai. Taciau né vienas is jy iki
2010 m. netapo laureatu! Tik 2010 m. Papievio romanas Eiti tapo nugalétoju,
bet tai tik iSimtis, patvirtinanti taisykle. Literatirology pasirinkimus galima buty
aiskinti eseistikos dominavimu, tradiciskai stipria poezija, pasaulinés literaturos
aukso fondui priskiriamy (post)modernistiniy ir $iuolaikiniy romany vertimy
gausa. Profesionalus skaitytojas, pavyzdziui, Jakucitino Tévynéje (2007) gali ma-
tyti Samuelio Becketto pédsakus. Jy neregintis skaitytojas isSvysta Jakucitina —
originaly karéja lietuviy romanistikos kontekste. Kokiame literatturos lauke ver-
tinti Tévyne: vietiniame ar globaliame?

Kulttros ministerija, Nacionaliné Martyno Mazvydo biblioteka, Skaitymo
ir kulttirinio rastingumo asociacija ir Lietuvos nacionalinis radijas ir televizija
rengia ,,Mety knygos rinkimus® Pazvelkime j geriausios knygos suaugusiems
rinkimus. Nuo 2005 iki 2011 m. j penketukus pateko Jurgos Ivanauskaités, Her-
kaus Kunciaus, Andriaus Jakuc¢itino, Donaldo Kajoko, Grigorijaus Kanoviciaus,
Jaroslavo Melniko, Sigito Parulskio, Renatos Serelytés, Kristinos Sabaliauskai-
tés, Valdo Papievio, Jolitos Skablauskaités, Romualdo Granausko romanai. Téra
du laureatai — Ivanauskaités Mieganciy drugeliy tvirtové (2005) ir Sabaliauskaités
Silva Rerum (2009), Silva Rerum 11 (2011). Tai eksperty pasitlymai, kuriuos
skaitytojai romano atveju atmeté. Tai vélgi rodyty romano nepopuliaruma, o
Ivanauskaité ir Sabaliauskaité buty iSimtys, patvirtinancios situacija. Visi $ie sa-
lygiski penketukai ir deSimtukai byloty kova literattros lauke, kuriame ,kie-
kvienas turi dominuojanciuosius, ir tuos, kuriems dominuojama, kiekviename
vyksta kova dél uzurpacijos ir atsiskyrimo, visi turi savo reprodukcijos mecha-
nizmus ir t. t.“*. Sioje kovoje laiméjo tie romanai, kurie funkcionavo ne akade-

minéje terpéje, bet dominavo tarp neprofesionaliy skaitytojy.
Isvados

Siuolaikinio lietuviy romano populiarumo tyrimas atskleidé siuos dalykus:
a) populiarumas, populiarioji kultiira, populiarusis romanas yra daugia-
reikSmés savokos, jy nejmanoma grieztai susieti su konkreciais autoriais, teks-

tais, poetikomis ar skaitytojais. Pierre’o Bourdieu ,,lauko” koncepcija atskleidé

54 Pierre Bourdieu, Loic ]. D. Wacquant, Jvadas j refleksyvigjg sociologijq, p. 141.
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lietuviy literatiros laukui badinga sarysj tarp,,didelio masto produkcijos® auto-
riy ir populiarumo. Minéto sublauko atstovai kuria populiariaja kultiira, kuria
konceptualiai apibrézé Johnas Fiske. Jo jzvalgos leido identifikuoti ir analizuoti
lietuviy populiaryjj romana;

b) Lietuvoje ,,populiarusis romanas® — tai neprofesionalaus rasytojo sukurtas
vadinamasis ,,zurnalistinis romanas‘, kuriam budingi Fiske’s i8skirti ,,populiario-
jo teksto™ bruozai ir kurio populiaruma lemia socialumas. Tac¢iau biitent toks
romanas XXI a. pirmajame deSimtmetyje palaiké romano zanro populiarinima,
skatino naujy autoriy ir kiiriniy gimima;

¢) romang kaip menine ir estetine vertybe kiire romanistai Lietuvoje nebuvo
populiartis, nes ,,ribotos produkcijos® skaitytojy auditorija menka. Populiariau-
siy knygy rinkimai rodo, kad skaitytojus domino ne ,aukstoji* literattra, bet
populiariajai literattirai priskiriami romanai. Juos galima pavadinti socialiniais,
bet ne meniniais tekstais;

d) leidyklos prisidéjo prie romano populiarinimo plésdamos literattiros lau-
ko erdve, ivesdamos naujus autorius, juos skatindamos ir reklamuodamos. Rin-
kodara ir kuriniy savybés rodyty, jog leidyklos maksimaliai orientavosi j ekono-
minj kapitala ir minimaliai j socialinj ir simbolinj kapitalus;

e) labai menka profesionali romany kritiné refleksija — viena i$ priezas¢iy,
kodél romanas pirmajame XXI a. deSimtmetyje nebuvo populiariausias zanras
Lietuvoje. Taciau taip pat svarbi ir bendra kulttiriné situacija Lietuvoje, kurioje

dominavo socialumas ir vizualumas, o ne individualumas ir verbalumas.

The Popularity of the Contemporary Lithuanian
Novel: Between Genre, Market, and Position

Summary

The main goal of this article is to identify and analyze the popularity of the
contemporary Lithuanian novel. After considering theoretical aspects of
this question — how to study the popularity of the novel, how to distinguish
between the mainstream and the popular novel — the author attempts to
answer the question, “Was the novel popular in Lithuania in the first decade

of the twenty first century?” The object of the analysis, the problem,
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and the nature of the sources predetermined that the author would draw on
Pierre Bourdieu’s concept of the “literary field” and John Fiske’s idea
of “popular culture.”

The study reveals that there is little academic reflection in Lithuania
about popular literature and popular novels. An exception can be made for
the so-called “journalistic novel,” which is related to marketing strategies.
The author argues that this type of novel possesses the qualities that Fiske
identified with the “popular text,” which, in turn, determine its general
popularity.

Authors of popular novels (such as E. Kaléda, A. Urbonaité, and
position in the field of “mass market production.” Novelists who create
works for their artistic and aesthetic value (such as A. Jakucitnas, P. Dirgéla,
and R. Kasparavicius) are not popular in Lithuania, because they have
a very limited readership. These writers content themselves with cultural
and symbolic capital, and choose a position within the field of “restricted
production.”

This article also discusses the selection of the most popular books and
discovers that readers are solely interested in novels that belong to popular
literature, and which can be seen as social, rather than cultural texts. The
function of popularizing novels has been taken over by publishing houses,
which strategically choose the novel genre and introduce new authors into

the field of literature.

Keywords: contemporary novel, popular culture, field, capital, reader,

popular literature, aesthetic and functional value.
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